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WALTER RIBAGA  
 

Walter Ribaga, der im August 2017 zum 

Generaldirektor von CYRUS ernannt wurde, kann auf 

eine umfangreiche berufliche Erfahrung in dieser 

Branche zurückblicken.  Als Mann mit großen 

Management- und Marketingfähigkeiten schätzt er es, 

mit einer jungen Marke zusammen zu arbeiten, die in 

der Welt der Uhrmacherkunst ein enormes 

Entwicklungspotential verzeichnet. 

 

 

1956 in Trient geboren, wächst Walter Ribaga bereits 

ab seiner frühesten Kindheit in der Schweiz auf. 

Als italienisch-schweizer Staatsbürger spricht er mehr 

als fünf Sprachen fließend und ist seit mehr als 35 

Jahren in der Uhrenbranche tätig, von der er alle 

Facetten kennt, von der Herstellung zur Lieferung, bis 

hin zu Vertrieb, Verkauf, Marketing, Kundendienst und Management. 

Bei bekannten schweizerischen und englischen Einrichtungen erlangt er zahlreiche 

Diplome für Management, Verkauf und Marketing, einschließlich des eidgenössischen 

Diploms für Sales-Management. 

 

Seine Berufslaufbahn beginnt in der Verkaufsabteilung von IBM in der Schweiz, und sein 

Eintritt in die Welt der Uhren erfolgt 1981 als Verkaufsleiter der Firma Certina (Betrieb des 

Swatch-Konzerns)für Europa und Lateinamerika. 

 

Seine fachlichen Kompetenzen bieten ihm später die Gelegenheit, mit anderen Labels, 

wie Omega, Zenith, TAG Heuer und Movado zusammenzuarbeiten. 

Bei TAG Heuer war Walter Ribaga Teil des leitenden Teams, das die Marke international 

lancierte und so innerhalb von fünf Jahren die Erträge auf den lateinamerikanischen 

Märkten und in Europa beachtlich ansteigen ließ. 

 

2006 steht eine neue Herausforderung an. Als CEO schließt sich Walter Ribaga dem Team 

der “Maîtres du Temps” an und übernimmt das Management für alle notwendigen 

Phasen, von der Produktion bis zur Vermarkung der Zeitmesser des Unternehmens. 

 

Im Jahr 2017 tritt er mit großer Begeisterung als Generaldirektor bei CYRUS Watches ein, wo 

er sich die Erweiterung des Bekanntheitsgrades und den Vertrieb auf internationaler Ebene 

für echte Liebhaber der Uhrmacherkunst des 21. Jahrhunderts zum Ziel setzt.  
 


